PLIEGO DE BASES Y CONDICIONES GENERALES para LLAMADOS
ESTATALES parala
CONTRATACION DE AGENCIAS DE PUBLICIDAD

Articulo 1°.- NORMAS GENERALES DEL PROCEDIMIENTO DE
SELECCION '

Todo procedimiento de seleccion en el ambito de la Administracion cuyo
objeto sea la contratacion de agencias de publicidad debera cumplir las
siguientes normas basicas:

1.1 Equidad — Queda garantizada la Igualdad de trato de dportunidades
para todas las agencias participantes, sin proporcionar informacion
privilegiada.

1.2 Confidencialidad — Se debera respetar el caracter confidencial de la
informacién brindada por la Administracion convocante.

1.3 Propiedad Intelectual — Tanto la Administracién convocante como las
agencias de publicidad oferentes respecto de las otras concursantes
deberan dar cumplimiento con las normas juridicas en materia de
propiedad intelectual que protegen la expresion de las ideas
presentadas por las agencias que no sean finalmente seleccionadas. |

1.4 Calendario — La Administraciéon convocante, al efectuar cada Llamado,
para contratar publicidad tomara en cuenta que el plazo minimo entre
las fechas de publicacion de las bases del Llamado y de la apertura del
mismo sea de por lo menos 30 (treinta) dias habiles.

1.5 Precio de los pliegos de bases y condiciones particulares - La
Administracion convocante fijara, en cada caso, el monto del importe de

los pliegos y bases de condiciones, conforme a lo previsto en el articulo
32 de la Ley N° 17.296 de 21 de febrero de 2001.




Articulo 2°.- OBJETO: CONTRATACION DE PUBLICIDAD

2.1 La Administracion convocante proporcionara la informacién en cada
Pliego particular de condiciones en forma exhaustiva y detallada, con datos
claros y veraces sobre el producto o marca a publicitar; incluyendo toda la
infformacion necesaria para que las Agencias de Publicidad compitan en
condiciones satisfactorias.

2.2 El pliego particular debera desglosar claramente los servicios que se
requeriran de la Agencia concursante (estrategia de comunicacion,
estrategia y plan de medios, estrategia creativa y creatividad, etc.)

Articulo 3°.- PLAZO

El plazo del contrato con la agencia de publicidad adjudicataria en cada
Llamado sera de dos afos, desde la fecha de su suscripcion. Culminado
dicho lapso y en el caso de que el servicio otorgado resultara satisfactorio,
sera renovado automaticamente, cada afio, salvo que una de las partes
comunique a la otra en forma personal y fehaciente su intencion de no

renovar con una antelacion no menor a 60 (sesenta) dias.

Articulo 4°.- INVERSION
El pliego de condiciones particulares debera detallar el monto total de

inversion previsto para la contratacion objeto del Llamado.
Articulo 5°.- NORMATIVA APLICABLE

Cada Llamado se regird por las normas constitucionales, legislativas y
reglamentarias de la Republica Oriental del Uruguay, en particular por las
disposiciones que se fijan en el presente pliego. En cada caso, se debera
aplicar el pliego particular y toda la normativa aplicable en la materia



especifica objeto del Llamado. En todo lo que no esté expresamente
previsto en el presente pliego y el particular de condiciones el Llamado se
regira por las normas del TOCAF 1996 y el Decreto 500/991.

Articulo 6°.- ACLARACIONES Y CONSULTAS

6.1 Los interesados podran solicitar aclaraciones o consultas especificas
derivadas de la interpretacion de los Pliegos hasta 7 (siete) dias habiles
antes de la fecha establecida para el acto de apertura de ofertas.

6.2 La Administracidon convocante respondera tales interrogantes en un
plazo maximo de 48 (cuarenta y ocho horas) a partir de su presentacion y

las circulara con notificacion personal a las otras empresas concursantes.

ARTICULO 7°.- COMISION ASESORA DE ADJUDICACIONES
La Comision actuante debera estar integrada por técnicos y/o profesionales
de la Administracién convocante, que tengan conocimiento y experiencia en
las necesidades de la Institucion con relacion al objeto licitado. La
Administracion podra disponer la inclusién de uno a tres consultores
honorarios, idoneos en el ambito de la comunicacion publicitaria.

Articulo 8°.- PROPUESTAS Y PROCEDIMIENTO DE SELECCION

8.1 Las ofertas deberan presentarse por escrito, en 2 (dos) sobres, en
original y 3 (tres copias).

SOBRE N° 1.-
8.2 El sobre N° 1 contendra la informacion general, antecedentes vy
trayectoria de la empresa concursante y la propuesta publicitaria.

8.2.1 ldentificacion de la Agencia



8.2.1.1 Firma social, nombre de oferente, o nombre de oferentes
consorciados o grupos con intencion de consorciarse, indicando el
porcentaje de participacion de cada uno vy las certificaciones
correspondientes.

8.2.1.2 Las personas juridicas proponentes deberan indicar los nombres de
los titulares que la componen, en caso de ser sociedades personales, o sus
representantes autorizados, en caso de ser sociedades andnimas, deberan
adjuntar la ndmina de los integrantes de los directorios. Ambos datos se
acreditaran mediante certificacion notarial. Asimismo, deberan presentarse
los curriculum vitae de cada una de las personas citadas y de los cargos
ejecutivos de primer nivel de las mismas.

8.2.1.3 Domicilio real.

8.3.1.4 Los oferentes estaran obligados a los efectos legales a constituir
domicilio en el pais. Este requisito debera ser cumplido aun por las firmas
que no tengan establecida casa en el pais.

8.3.1.5 La firma y contrafirma de los titulares del oferente, si son personas

fisicas o del o los representantes, tratdndose de personas juridicas.

8.3.2 Estructura de la Agencia

8.3.2.1 Numero de empleados con copia de los curriculum vitae, titulos
certificados, equipo directivo y principales accionistas.

8.3.2.2 Soporte tecnoldgico.

8.3.2.3 Datos de empresas vinculadas y controladas o controlantes.

8.3.2.4. Servicios que ofrece y cualquier otro dato que se estime de utilidad.

8.3.3 Cartera de clientes

8.3.3.1 Cuentas ganadas y perdidas en los ultimos tres afios.

8.3.3.2 Lista completa de clientes y marcas para las que actualmente
trabajan.

8.3.4 Servicios



8.3.4.1 Informacién sobre los Ultimos trabajos audiovisuales y graficos
(video, book, audio).

8.3.4.2 Informacion de la interrelacion de los servicios de otras empresas
del grupo, si las hubiere.

8.3.4.3 Informaciéon sobre antecedentes y experiencia de atencién de
cuentas en el sector.

8.3.4.4 Atencion de la cuenta.

8.3.4.5 Detalle de la integracion del equipo que se pondra a disposicion de
la Administracion convocante.

8.3.4.6 Metodologia a aplicar y servicios que se brindaran.

8.4 Propuesta técnica:
La misma incluird la propuesta publicitaria con la presentacion de la
estrategia y creatividad.
La Administracion convocante especificara en cada Llamado el nivel de
acabado que se espera para las propuestas, especialmente para las de
television, si se espera sélo un guién, bocetos, etc.
Asimismo aclarara en el pliego particular de cada Llamado si se
valoraran grados de acabado superiores al solicitado.
8.4.1 Presentacion oral —La Comisién Asesora de Adjudicaciones sefalara
la fecha de exposicion individual de la propuesta publicitaria de cada
oferente.
La Agencia concursante dispondrda como minimo de una hora y como
maximo de dos horas para la correspondiente presentacion.

8.5 SOBRE N° 2
Propuesta econémica
Debera contener el monto de la contraprestacién en efectivo que constituira

el precio a abonar por el Estado en pesos uruguayos por el plazo de la



contratacion y si se producen prérrogas el reajuste anual que el oferente
propone.

Articulo 9°.- RECEPCION DE OFERTAS

9.1 Las propuestas seran recibidas, en la forma y condiciones indicadas en
los articulos precedentes, exclusivamente en la oficina que la
Administracion convocante indique en el pliego de condiciones particulares,
en la fecha y hora que se sefiale a esos efectos, hasta la hora fijada para la
apertura de las mismas.

9.2 En todos los casos que se presenten ofertas y hasta la hora fijada para
la apertura de las mismas, la Administracion expedira el correspondiente
recibo que acredite la recepcién de los sobres y demas documentos que se
acompainien.

9.3 La presentacion de la oferta implica:

9.3.1 Reconocimiento tacito de someterse a las leyes y Tribunales de la
Republica y a los Pliegos de condiciones generales y particulares.

9.3.2 Que el oferente acepta todas las condiciones que resultan del
presente Pliego y las demas normas aplicables en la materia.

9.3.3 Que son de su exclusivo cargo, los costos de cualquier especie,
ocasionados o derivados de la preparacion, formulacion y presentacion de
la oferta y todos los tramites derivados de la misma o relacionados con la
licitacion de que se trate, adn cuando esta quedare sin efecto, no
generando derecho a reclamo alguno.

ARTICULO 10°.- APERTURA DE LOS SOBRES N° 1
10.1 La apertura de los sobres N° 1 de las ofertas se realizara en la fecha,

"hora y lugar que la Administraciéon indique en el Pliego particular de

condiciones, cualquiera sea el nimero de oferentes.



10.2 Se realizara en acto publico y previo a la apertura se anunciaran los
nombres de todos los proponentes cuyas ofertas fueron recibidas y del
numero de sobres presentados. Si en ese momento algin oferente o
representante autorizado desea manifestar alguna discrepancia podra
hacerlo y se dejara constancia de los extremos en detalle en dicha Acta.

10.3 Los sobres N° 2 de cada oferente, no seran abiertos en ese acto,
quedando depositados en la oficina que la Administracion convocante
sefiale en el pliego de condiciones particulares, para su apertura, si
correspondiere, luego de cumplido el proceso de evaluaciéon vy
precalificacion de los sobres N° 1.

ARTICULO 11°.- CRITERIOS DE EVALUACION

Los porcentajes de ponderaciéon para la evaluacion del Sobre N° 1 seran
especificados en cada Llamado por la Administracién convocante en el
pliego de condiciones particulares, estableciendo un puntaje para cada item
a evaluar y asimismo determinara el puntaje minimo requerido para
precalificar para la siguiente etapa.

ARTICULO 12°.- La Comision confeccionara una nédmina con los oferentes
que estén habilitados para participar en la etapa siguiente de conformidad
con los criterios y puntajes que se determinen en el pliego de condiciones

particulares.

ARTICULO 13°- Una vez confeccionada la ndémina de oferentes
precalificados y labrada el acta respectiva se procedera a poner de
manifiesto el expediente por el término de 5 dias habiles. Los oferentes
contaran con un plazo de cinco dias para efectuar las consideraciones que
les merezca el procedimiento y el informe de la Comision Asesora de
Adjudicaciones.




Concluida la etapa de manifiesto, la Comision Asesora elevara para la
aprobacion de la Administracion convocante la némina de oferentes
precalificados.

Una vez aprobada la referida ndmina la Comisidon procedera a la apertura
del Sobre N° 2 la que también se realizara en acto publico en la fecha, hora
y lugar que la Administracién sefiale en el pliego de condiciones particulares
dejandose constancia de lo actuado en el acta que se labrara a tal efecto.
Cuando en un Llamado se presenten ofertas que sean similares en precio,
plazo o calidad, se podra invitar a los oferentes respectivos a mejorar sus
ofertas otorgando un plazo para ello, en un todo de acuerdo con lo
dispuesto por el articulo 57 del TOCAF.

ARTICULO 14°.- Una vez obtenido el dictamen de la Comisién Asesora y
antes de la adjudicacion o rechazo de las ofertas el mismo sera notificado a
todos los oferentes y puesto de manifiesto por el plazo legal (art. 58 TOCAF
1996)

Articulo 15°- COTIZACION Y FORMA DE PAGO

La Administracion convocante, en cada caso, incluira en el Pliego la forma y
plazo de pago de la publicidad que se contrate y tipo de moneda a cotizar
en el respectivo Llamado.

Articulo 16°.- ADJUDICACION

16.1 La Comision Asesora de Adjudicaciones designada a los efectos de la
evaluacion de las propuestas, tendra fijados en cada caso, plazos concretos
para expedirse y para aconsejar la oferta mas conveniente a los intereses
del Estado.



16.2 Si la adjudicacién no recae en el oferente aconsejado por esa
Comision, se dejard constancia de los fundamentos por los cuales la
Administracion se aparta de lo informado por la misma.

16.3 La Administracion también podra declarar desierto el Llamado en su
caso o rechazar la totalidad de las ofertas presentadas.

16.4 Una vez adjudicada la licitacion, se notificard en forma fehaciente a
todos los proponentes.

16.5 La agencia de publicidad adjudicataria debera notificarse del acto
administrativo de adjudicacion en forma personal, dentro de los cinco dias
habiles siguientes a la recepcion de la comunicacién antedicha, munida de
la documentacién que acredite la representacion.

16.6 La no concurrencia en tiempo y forma le hara incurrir en mora de pleno
derecho y la Administracion podra dejar sin efecto la adjudicacion, hacer
efectiva la consiguiente responsabilidad e iniciar las acciones y realizar los
procedimientos que entendiere del caso.

ARTICULO 17°.- GARANTIAS

Las condiciones referidas a Garantia de mantenimiento de ofertas y
Garantia de cumplimiento de contrato, se regiran por el articulo 55 del
TOCAF.

Articulo 18°.- MATERIALES PUBLICITARIOS

El material que presente con su oferta la Agencia de publicidad
seleccionada quedara en poder de la Administracion, estando facultados los
demas oferentes a retirar los elementos constitutivos de su propuesta en el
término de 30 (treinta) dias desde la fecha en que se notifica el acto de
adjudicacion.



ARTICULO 19°.- SANCIONES

Cualquier irregularidad en la prestacién objeto del contrato de publicidad,
por causas imputables a la adjudicataria, hara pasible a ésta de una multa
cuyo importe podra ser entre un 10 y un 100% (diez y cien por ciento) del
precio del contrato, segun su gravedad, reincidencia y consecuencias, que
se deducira de la correspondiente garantia de fiel cumplimiento de contrato,
sin perjuicio de la facultad de la Administraciéon de rescindir el mismo.

ARTICULO 20°.- Se pacta la mora automatica para el caso de

incumplimiento de cualquiera de las obligaciones, legales, reglamentarias o

contractuales.
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ANEXO

Informacién Basica Necesaria:
1.- Descripcion global y completa del producto, marca o servicio a publicitar.
2.- Puntos fuertes, débiles y diferenciales del Producto, marca o servicio en
si mismo y respecto a la competencia.
3.- Contexto Comercial (posicion del producto frente a la competencia,
evolucion del mercado).
4.-Objetivos de |la Comunicacion
5.-Publico objetivo (cuali-cuantitativamente)
6. Presupuesto
7.- Balance de Campaiias precedentes
8.- Desafio comercial de la comunicacion
9.- Contexto publicitario (imagen frente a la competencia)

10.-Anexos utiles: Estudios de mercado, andlisis diversos, etc.
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