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Consideraciones previas:

e Para los volumenes comercializados en Montevideo, los datos se obtienen a partir de
las Declaraciones Juradas de Mercaderias ingresadas a los locales de carnicerias
habilitadas por INAC.

e Carne con destino abasto es la carne comercializada hacia las carnicerias
tradicionales y supermercados para su posterior venta al publico.

e Los volumenes comercializados de carne aviar por las carnicerias tradicionales
incluyen tambien los comercializados por los comercios que se dedican de manera
exclusiva a la venta de carne de ave (pollerias).

e Los datos presentados corresponden exclusivamente a los puntos de venta
localizados dentro del limite departamental de Montevideo.

e Los volUmenes de carne comercializada se refiere a carne sin industrializar.

e Cuando se hace referencia a la apertura por punto de venta, carniceria y
supermercado nos referimos a carnicerias tradicionales en el primer caso y a

carnicerias en supermercados en el segundo.

e Para el calculo de los volUumenes peso canal, se utiliza el coeficiente de conversidn
peso canal de INAC.
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Evolucion de la cantidad de puntos de venta

A partir del afio 2004 se
observd un aumento en los

2004 2005 2006 2007 2008 , o
volumenes comercializados de
supermercados 152 153 164 162 165 por un incremento de puntos
total 685 684 658 632 632 de venta ya que la cantidad de
los mismos se mantuvo
relativamente estable, por lo que
se podria senalar que se
_ _ produjo un aumento en la
Evolucion de la cantidad de puntos de venta relacién volumen com/pto.
800 En el afio 2000 los supermercados
700 representaban un 11% del total
«» 600 y las carnicerias el 89%, en
£ 500 el 2008 los supermercados
o 400 representan el 26% vy las
= 300 carnicerias el 74% restante.
= 200
S 100 Los supermercados han ganado
0 terreno en cantidad por dos caminos:
2004 2005 2006 2007 2008 apertura de nuevos locales y una
Afios transformacion de locales
tradicionales en supermercados.
@ carnicerias @supermercados
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Evolucion de los porcentajes de participacion por canales de venta

DESTINO ABASTO
Kilogramos Peso Canal

MONTEVIDEO ANO 2004 ANO 2005 ANO 2006 ANO 2007 ANO 2008
carniceria 51,9% 52,5% 49,4% 49,0% 48,9%
supermercado 48,1% 47,5% 50,6% 51,0% 51,1% En el acumUIado d? tOdaS
S N N | e comarcaning
el 49.2% se comercializo
carniceria 63,6% 64,3% 61,6% 60,7% 60,2% en |as Carnlcerl'as y el 50_80/0
supermercado 36,4% 35,7% 38,4% 39,3% 39,8% restante en los SUpermerCadOS-

En el ano 2008 el 48.9 %

carniceria 32,8% 31,5% 25,5% 29,5% 32,8% e e s
se comercializo en las
supermercado 67,2% 68,5% 74,5% 70,5% 67,2% : e
P ° ° ° ° ° carnicerias y el 51.1%
cemenver Q00| restante en los
carniceria 34,3% 47,2% 50,0% 50,1% 49,1% Supermercados.
supermercado 65,7% 52,8% 50,0% 49,9% 50,9%
carniceria 49,2% 51,4% 49,5% 49,3% 48,9%
supermercado 50,8% 48,6% 50,5% 50,7% 51,1%

Fuente: Elaborado en base a datos de las Declaraciones Juradas de mercaderias ingresadas a los locales de carnicerias habilitados por
INAC en Montevideo.
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Participacion por canales de venta, acumulado todas las carnes

2004 2005 2006 2007 2008 / \
carniceria 49,2% 51,4% 49,5% 49,3% 48,9% En el acumulado de todas

supermercado 50,8% 48,6% 50,5% 50,7%  51,1% las carnes, en el afio 2004,
el 49.2% se comercializd
en las carnicerias y el 50.8%
O e it Todan e earmes, Carniee  rias restante en los
supermercados.
e N En el afio 2008 el 48.9 %
60006 | — || - se comercializo en las
w00 1 e — carnicerias y el 51.1%
roone L] u restante en los

20.0% | supermercados.
10,0% —+— —
0,0%

2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008

Afios

@ carniceria @ supermercado

Volumen comercializado por punto, acumulado todas las carnes

Promedio anual de kilogramos peso canal por punto.

Total ANO 2004 ANO 2005 ANO 2006 ANO 2007 ANO 2008
carniceria 52.328 65.096 73.183 74.332 74.760

supermercado 189.805 213.613 224.465 222.176 221.280
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Participacion por canales de venta, carne bovina

Carne Bovina Q 2004 2005 2006 2007 2008 En lo que se refiere a la carne
carniceria 51,9% 52,5% 49,4% 49,0% 48,9% bovina, en el afio 2004,
supermercado 48,1% 47,5% 50,6% 51,0% 51,1% el 51.9% se comercializd
en las carnicerias y el 48.1%
Evolucién de la Participacion Supermercados-Carnice  rias restante en los su permercados.
Carne Bovina
100,0% En el afio 2008 el 48.9 %
90,09 || - se comercializo en las
80.0% | carnicerias y el 51.1%
70,0% | restante en los supermercados.
60,0% —+— |
50,0% - = ! 1 'l M Para cada afio del periodo analizado,
40.0% las carnicerias comercializaron
30.0% 1 N mayores volumenes de carne con
20.:0% 1 hueso en comparacion con los
10:0% 1 supermercados y estos ultimos
0:0% 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 mayores volumenes de carne sin
Anos hueso.

‘l:l carniceria @ supermercado ‘

Volumen comercializado por punto, carne bovina

Promedio anual de kilogramos peso canal por punto.

Carne Bovina Q ANO 2004  ANO 2005  ANO 2006  ANO 2007  ANO 2008
carniceria 45.725 50.310 53.448 55.937 54.301

supermercado 148.473 158.211 165.074 168.658 160.607
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Participacion por canales de venta, carne ovina

Carne Ovina (‘) 2004 2005 2006 2007 2008
carniceria 63,6% 64,3% 61,6% 60,7% 60,2%
supermercado 36,4%  35,7% 38,4% 39,3%  39,8% En lo que se refiere a la carne
ovina, en el ano 2004,
el 63.6% se comercializd
Evoluciéon de la Participacion Supermercados-Carnice rias . ’
Carne Ovina en las carnicerias y el 36.4%
restante en los supermercados.
100,0%
90,0% — En el aho 2008 el 60.2 %
80,0% 1 se comercializd en las
LCECECHS S I IR S Ry [ S carnicerias y el 39.8%
60.0% || e e e - restante en los supermercados.
50,0% -
40,0% 1 Por su parte, al analizar el
30,0% | - volumen comercializado por punto
20,0% | se observa que los supermercados
10.0% | lideraron la venta de este tipo de
0.0% ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ ‘ carne.
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
Afios

‘Dcarniceria Osupermercado ‘

Volumen comercializado por punto, carne ovina

Promedio anual de kilogramos peso canal por punto.

Carne Ovina  (yJ ANO2004  ANO2005  ANO 2006  ARNO 2007  ARO 2008
carnicerfa 682 1.956 2.437 2.371 2.060

supermercado 1.368 3.773 4.578 4.452 3.851
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Participacion por canales de venta, carne porcina sin industrializar

carniceria 32,8% 31,5% 25,5% 29,5% 32,8%
supermercado 67,2%  68,5% 74,5% 70,5%  67,2% En lo que se refiere a la carne
porcina, en el aho 2004,
. - _ el 32.8% se comercializd
Evolucién de la Participacién Supermercados-Carnice rias . e
Carne Porcina en las carnicerias y el 67.2%
restante en los supermercados.
100,0%
90,0% 71— ] En el afio 2008 el 32.82 %
80,0% — — se comercializo en las
70,0% — — carnicerias y el 67.2% restante
60,09% | — en los supermercados.
50,0% +— —
400% | || | Al observar el volumen promedio
30,0% | — 1 — - T por punto nhuevamente se
20.0% | ] ] Observa que los supermercados
10.0% comercializaron mayores
0 0% | | | | | | | | volumenes.
2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008
Afios

‘Elcarniceria O supermercado ‘

Volumen comercializado por punto, carne porcina sin industrializar

Promedio anual de kilogramos peso canal por punto.

carniceria 498 522 473 699 975

supermercado 3.582 3.933 4.162 4.846 5.651 -
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Participacion por canales de venta, carne aviar

Carne Aviar O 2004 2005 2006 2007 2008
carniceria 34,3% 47,2% 50,0% 50,1% 49,1%
supermercado 65,7% 52,8% 50,0% 49,9% 50,9% .
En lo que se refiere a la carne
aviar, en el ano 2004,
Evolucién de la Participaciéon Supermercados-Carnice rias el 3430/0 se ComerCialiZé
carne Aviar en las carnicerias y el 65.7%
100,0% restante en los supermercados.
90,0% —+— 1
80,0% |+ — En el afno 2008 el 49.1 %
70,0% — se comercializd en las
60,0% | carnicerias y el 50.9% restante
50.0% 1 | | S S e T e B en los supermercados.
40,0% —
30.0% 1 Al analizar el volumen promedio
20,0% — * comercializado por punto se verifica
10,0% * que los supermercados manejaron
0:0% 2000 ‘ 2001 ‘ 2002 ‘ 2003 ‘ 2004 ‘ 2005 ‘ 2006 ‘ 2007 ‘ 2008 mayoresl V0|l:|menes que |as
Afios carnicerias.

O carniceria O supermercado

Volumen comercializado por punto, carne aviar

Promedio anual de kilogramos peso canal por punto.

Carne Aviar Q ANO 2004  ANO 2005  ANO 2006  ANO 2007  ARO 2008
carniceria 5.423 12.308 16.825 15.325 17.424

supermercado 36.382 47.696 50.652 44.221 51.171
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¢,Qué esta sucediendo en el primer semestre del afio 2009?




¢,Que esta sucediendo en el primer semestre del afio 20097

Acumulado primer semestre 2009
Cifras expresadas en kilogramos peso canal

MONTEVIDEO
36.470.850
CARNE BOVINA CARNE OVINA CARNE PORCINA CARNE AVIAR
26.855.316 656.052 488.646 8.470.836
73,6% 1,8% 1,3% 23,2%
CARNICERIA SUPERMERCADO  CARNICERIA SUPERMERCADO  CARNICERIA SUPERMERCADO  CARNICERIA SUPERMERCADO
12.954.961 13.900.354 401.138 254,914 164.278 324.368 4.238.355 4.232.481
48,2% 51,8% 61,1% 38,9% 33,6% 66,4% 50,0% 50,0%



En sintesis

v Recordemos que en el aifio 2008, las carnicerias tradicionales de Montevideo comercializaron el
49%, mientras que los supermercados el 50% restante, tendencia que se ha mantenido
relativamente estable en el periodo 2004-2008.

v' Si bien la participacion en la comercializacién de ambos canales de venta es similar (50%
carnicerias, 50% supermercados), al analizar el volumen promedio comercializado por punto se
observa que los supermercados comercializan mayores volumenes, tendencia que se observa en
todas las carnes.

v En el primer semestre de 2009, del total comercializado en Montevideo, se puede destacar que las
carnicerias tradicionales comercializaron el 49 % y los supermercados el 51 % restante. Por lo que
se puede senalar que los porcentajes se han mantenido estables en el periodo analizado.

v En Montevideo, en lo que respecta a la carne bovina, el 52% fue comercializado por los
supermercados y el 48% restante por las carnicerias.

v' El canal de venta predominante de la carne ovina fue la carniceria tradicional, ocupando un 61%
del total comercializado, mientras que el 39% se comercializo por medio de los supermercados.

v' La carne porcina se comercializd principalmente en los supermercados ocupando un 66% del total,
correspondiendo el 34% restante a lo que se comercializé por medio de las carnicerias
tradicionales.

v" En la comercializacién de carne aviar se observd que el porcentaje de participacién fue del 50% en
la carniceria y el 50.0% restante en los supermercados.



